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Comunidade Nova Primavera
CIC | Curitiba PR

Arguitetura ESpeontanea

% E aguele vernaculo que nasce
organicamente, utilizando-se do
material fornecido pelo entorno

mais proximo, seja ele natural ou
artificial — e de acordo com as
tecnicas experimentadas de forma
empirica. Trata-se de uma forma de
apropriacao do meio, apresentando
algumas diferencas quando este é
rural ou urbano.
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Dadaad
Quénia | Africa |

< Geralmente produzida pelos
Proprios usuarios, pode receber
0 auxilio de terceiros gue
possuem alguma experiéncia em
construgdo. Além disso, prioriza ‘ UNHGR
guestoes socioeconomicas e B e g ACNUR
adequacao funcional, embora g p N gTE,
nao menospreze qualidades
esteticas e de identidade cultural.

Massaranduba ! | |
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% Entre os exemplos mais comuns, cita-
se: as CABECAS-DE-PORCO ou
CORTICOS, gue sao habitacoes
coletivas gue surgem a partir da
ocupacao irregular de imoveis ou

terrenos vazios, como miolos de quadra
(cortico de quintal). Em geral, séao o
resultado do aluguel de comodos ao
longo de corredores ou em torno de
patios abertos em areas urbanas.




Rocinha
Rio de Janeiro RJ

< Tambem ilustram a arquitetura
vernacula espontanea tanto no
Brasil quanto no mundo, o(a)s:

v FAVELAS ou SLUMS: Nucleos de
habitacoes predominantemente
precarias e agregadas, as quais

foram improvisadas nas periferias
urbanas e/ou terrenos baldios.

Estima-se que no Brasil mais de 17
milhoes de pessoas vivam em favelas
e, ho mundo, cerca de 1 bilhao, do total
de 8 bilhGes de habitantes do planeta. ﬂ '& '
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Ciudad Nezahualcoyotl
Ciudad de México
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Dharavi — Mumbal | India : R,
Karachi | Paquistao 2 YR

<« ORANGI TOWN, situada nas proximidades da cidade de Karachi (Paquistao),
é considerada a maior favela do mundo, com mais de 100 assentamentos
Informais e cerca de 2,4 milhoes de habitantes. Em tamanho, é seguida pelas
favelas de: Ciudad Nezahualcoyotl (Ciudad de México), Dharavi (Mumbai, India)
e Kibera (Nairobi | Quénia). A ROCINHA (Rio de Janeiro RJ) € a maior favela do
Brasil e nona do mundo, com populacao estimada entre 70-180.000 pessoas.



Quilombo Forte Principe da Beira
Costa Margques RO

v QUILOMBOS ou MOCAMBOS:
Conjunto de moradias em geral precarias
situadas fora de centros urbanos, gue
historicamente surgiram como refugios de
escravos nas matas. Atualmente, abrigam
tambéem minorias brancas e indigenas,
recebendo denominacoes distintas nos
paises latino-americanos, como:

— Cumbes (Venezuela)
— Palenques (Colémbia e Cuba)

— Maroons ou Marrons (Haiti e Jamaica)
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Casa no Quilombo Engenho da Ponte

Cachoeira BA

— Cimarrones (Outros paises)



Terras Quilombolas: Tituladas e em Processo no Incra Quilombo

Palmital dos
5 Pretos
l ﬂ"’ , Campo Largo PR
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Em 2020, no Brasil, existiam
. , ap_roximadamente 180 comunio_lades_
Qiillorrboias | — guilombolas tituladas, mas havia mais
Tituladas Ny de 1.700 nucleos em processo de
181 2% regularizacéo fundiaria junto ao INCRA.
" ¢ Estima-se que o pais possua cerca de
e T " gl 390.000 pessoas vivendo em quilombos.

de Sio Paulo



' Porcentagem da populagdo
de pretos e pardos na

populagao total (%)
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v CAMPOS DE ASSENTAMENTO:

Conjuntos de tendas ou barracos realizados
por grileiros, posseiros ou refugiados para
uso temporario. Em geral, sao feitos de
materiais leves e/ou reciclaveis, os guais
podem acabar se tornando permanentes,

conforme cada situacao. v, Moradia de

Py, SEM-Terra



% Segundo a ACNUR-ONU, cerca de 42 milhoes de pessoas — sendo mais de 4
milhoes na Ameérica Latina — estéo fora de seu local de origem por motivacoes
politicas ou sociais, fugindo de guerras, doencas e fome; e vivendo em mais de

100 acampamentos em todo o mundo, sendo o maior deles KUTUPALONG,
situado em Ukhia (Bangladesh), que surgiu em 1992 e possui mais de 600.000
habitantes, seguido por Dadaad (Quénia) e Bidibidi (Uganda).
Bidibidi
Uganda | Africa

Kutupalong
Ukhia | Bangladesh



Arguitetira Pepular
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< Denomina-se POPULAR o vernaculo que
é produto especifico do meio urbano e expressa
a condicao sociocultural e o padrao
economico de camadas sociais aspirantes
por determinada cultura ou mesmo status.

< Incluindo programas funcionais alem
do residencial, trabalha com materiais
Industrializados e mao-de-obra terceirizada,




< Embora haja casos
despretensiosos, em geral, a
pratica popular nao € ingénua, pois
se inspira em modelos eruditos,

g T g de f PAREIDOLIA
escontextualizando-os, de forma  ArouTETONICA
a exprimir um ESTILO DE VIDA

supostamente superior ou um ideal ; g
estético que julga dominar, Sk
copiando estilos ou se apropriando
de alguns de seus elementos.
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< Trata-se de uma arquitetura que
é fruto da necessidade de classes
socials mais baixas e médias
adquirirem a TRADICAO
CULTURAL das superiores, em
especial a partir dos processos
de alienacao e de massificacao
promovidos pelos mass media.
Por isto, suas caracteristicas mais
marcantes sao: a Inadeguacao,
a opuléencia e o exagero visual.




% Por vezes, a ESPECULACAO
IMOBILIARIA e 0 APELO
COMERCIAL nao levam
em conta 0S pressupostos

academicos, apesar de
geralmente se apoderarem de
seus elementos — simbalicos,
esteticos e/ou técnicos —,
adaptando-os a um repertorio
Intelectual e economicamente
mais acessivel, ou seja, popular.




% Dizer que um objeto, espaco ou obra € POPULAR nao significa
atribuir-Ine determinado estilo, mas detectar determinadas intencoes
e/ou recursos gue aparecem na sua producao — de forma consciente
OU nao —, 0s quais revelam uma deturpacao ou incompreensao de
valores esteticos eruditos (académicos) da arquitetura e design.



< Devido a esse tratamento
superficial, € comum surgirem
‘falsos” estilos, os quais resultam
de uma visao parcial de modelos,
assim como da deturpacao de
iIdeologias estéticas, religiosas
e/ou filosoficas. Isto pode ser
exemplificado por simplificacoes
do mercado ao se criar PSEUDO-
ESTILOS, como: classico,
colonial, mediterraneo, africano,
oriental e assim por diante.







< Esse é o caso da
arquitetura popular dita
COUNTRY que, embora
produzida no meio urbano,
tem a pretensao de ser
‘caipira” ou “sertaneja’, isto
€, reunir elementos que
remetam a vida rural, como
0 uso da madeira, moveis
rusticos e outros simbolos
do cotidiano no campo.
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< A ARQUITETURA POPULAR pode
assumir diversos perfis, conforme
suas fontes de inspiracao — ou a
auséncia delas —, mas é sempre
produto da midcult ou cultura das
massas, 0 que acaba denunciando
a sua superficialidade.

< Ela € chamada de CAMP quando

é comum e vulgar, nao seguindo

guaisguer regras e, portanto, sem
personalidade e até simploria.



< A giria norte-americana camp

surgiu nos anos 1960/70 para
designar um comportamento

falso ou teatral. Com o tempo,

assumiu o significado de algo

mediocre e sem graca. Assim,
a ARQUITETURA CAMP é

marcada por sua artificialidade,

frivolidade e banalidade.

arquite

Kitsch
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e b | WP % Por sua vez, a arquitetura

popular comercial — que e
massiva e carregada de informes
publicitarios, com a pretensao

e | | BT de ser atrativa e sedutora —
Fopula gl sl | e denomina-se simplesmente POP.
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< Em geral, as construcoes pop
exageram na COMUNICACAO
VISUAL, sao anonimas e muitas
vezes nao passam de um
emaranhado de placas.




FENOMERG KItSEhH

< A presenca de um sistema complexo de sinais em busca de
status socioeconO0mico nas areas urbana e suburbana — o qual
praticamente inexiste ou € bem mais reservado no ambiente rural
— favorece a incidencia do KITSCH na arquitetura popular.

% Denomina-se KITSCH o fenomeno cultural contemporaneo gue
Se caracteriza pelo mascaramento estetico, por meio da
falsificacao e/ou deturpacao, de objetives artisticos, sejam eles
gualis ferem, com vistas ao lucroe e/ou manutencao do poeder.



% Atraves da distorcao e/ou simplificacao de obras de arte originais e
consagradas, o KITSCH visa torna-las acessiveis ao grande publico
e, assim, mais rentaveis. Adaptando-as ao pobre repertorio dessa
populacaoc ou fazendo referéncias vagas a alta cultura, envaidece
aguele consumidor ansioso para ser mais culto e/ou rico.
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David (1501/04)
h=5 m | Florenca

2 As origens do termo KITSCH
datam por volta de 1870, na
Alemanha, guando se usava

0 vVocabulo verkitschen
(“sentimentalizar™) para dar
a Idela de “vender gato por.
lebre”, Isto €, algo de baixa

gualidade como se fosse
valioso; ou ainda fazer moveis
NoOvVeS a partir dos antiges,
resultando em produtos
exagerados e/ou distorcidos.




% Com o tempo, o termo fol mudando
de sentido e, apos a Primeira Guerra
Mundial (1914/18), ja desighava toda

producao gue reproduzia ou imitava
objetos exclusivos (criados pelo artista
iIndividual) para comercio em geral.

< Atualmente, o KITSCH atingiu amplas

esferas da comunicacao, arte e arquitetura,
& | alcancando a vida e o comportamento das
T massas, independente do seu nivel social e

Catedral de «‘v‘”ﬂ A : _
Notra.Darmns ;g/&/ | economico; e banalizando conceitos.

(1163/1250) mmis
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2 Embora aparentemente inefensivo,
0 KITSCH esconde o perigo da
alienacao social e cultural’—
pincipalmente guando oculta suas
Origens —, assim como a perda do
potencial criativo e critico da arte.

% Buscando ser mais acessivel, altera
significados e distorce mensagens,
tendo entre as suas propriedades:

a presuncao, o sentimentalismo e o
hedonismo (culto ao belo e ao prazer).

Monalisa (1503) - 53x77 m
Musee du Louvre (Paris)




% Jratando-se de um fenémeno prototipo do consumo € da massificacao,
0 KITSCH apresenta 0s seguintes principios fundamentais:

U Principio da Inadeguacao
O Principio da Mediocridade
O Principio da Acumulacao

O Principio do Conforto

U Principio da Sinestesia




% Hoje em dia, o
consiste em uma forma de
entretenimento fantasiado de
arte, gue simplifica a realidade,
tornando-a mais facil de digerir.

< Fruto da industria cultural,
acontece por interesses
economicos (venda e lucro),
politicos (manutencao do
poder) e sociais (diferenciacao
de classes); ou ainda, por
desinformacao cultural.

Tour Eiffel (1889)
Paris | Franca



< Na arguitetura, o KITSCH e
considerado como uma forma de
conexao entre a linguagem erudita
€ a vernacula, pois se trata de uma
manifestacao popular inspirada e/ou
contaminada pela arte maior.

% Trata-se de um tipo de “traducao” de
um codigo estetico mais amplo (arte
oficial) para um mais reduzido que €
Voltado a uma camada social maior,
composta pela pepulacao em geral.

Palacio da Alvorada (1951/52)
Brasilia DF | Brasil



% O Kitsch arguitetonico deturpa
COnceitos e teorias oficials —
elementos do repertorio das

camadas Superiores — para Se fazer
contato com um publico mais amplo.

% Por melo de falsificacao e/ou
adulteracao, exagera para entrar
em sintonia com a ideia de afirmacao
Individual e socioeconomica, o gue
resulta no seu carater falso (fake).
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% A0 FOMPEr com 0S pPrincipios de

unidade, harmonia e funcionalidade,
0 KITSCH na decoracao e exteriores
aproxima-se de parodia e pastiche.

% Logo, 0 FUNCIONALISMO consiste
NO SEU maior Inimigo, poIs combate
tudo gue nao concilia a estética com

padrees funcionais, eliminande assim
O SUpPErflue e 0 EXagero.
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